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POSICIONAMENTO



NewBeRrRY

Imagine uma feira.
Ou a secao de frutas do mercado.

LA TUDO TEM COR. TEM CHEIRO. TEM SOM.



Agora...
uma geladeira.

0 FRIO. 0 SILENCIO.

NewBeRrRYy

De repente, a fruta
perde parte da vida
que sempre teve.

Tudo isso altera a
relacao que as pessoas
sempre tiveram

com as frutas.

E a gente nao pode
deixar isso acontecer.



NewBeRrRrRy Posicionamento

A NewBerry | e
nao e so uma =~

marca de
fruta congelada.

A NewBerry armazena e empacota
cada fruta como se fosse unica.

Newberry € a marca que da
o cuidado que toda fruta quer ter.



NewBeRrRyY

Posicionamento

Fruta bem cuidada.

UM COMPROMISSO QUE ATRAVESSA
TODA A CADEIA PRODUTIVA:

3< oS

Colheita das frutas Congelamento
no ponto ideal rapido preservando
sabor e vitaminas

(&

Armazenamento
com controle
de qualidade

UM POSICIONAMENTO QUE PERMITE
CONTAR DIVERSAS FACETAS DA NEWBERRY.

(7 ©
ol
Embalagem E tudo mais que

protetora fazemos para cuidar
das nossas frutas.



E POR QUE ESSE
POSICIONAMENTO
E INPORTANTE?

- verdadeiro porque é uma
demonstracao da expertise da empresa.
Investimentos em toda a cadeia produtiva.

- relevante porgue responde a
exigéncia crescente por qualidade,
seguranca e frescor.

\ E diferenciador em um mercado onde

frutas congeladas ainda sao vistas
como “inferiores” as frescas.



NewBeRrRY

Nosso desafio € mudar a forma
como as pessoas olham para
frutas congeladas.

Elas nao podem ser vistas como
a “segunda opg¢ao”, mas sim
como a escolha certa — fresca,
saborosa, nutritiva e feita com
cuidado em cada detalhe.

A Grande Ambicao

A NewBerry quer mostrar que
fruta congelada é pratica, sim,
mas também é cheia de vida,
confianca e sabor.

No fim das contas, nosso
papel é simples: fazer a fruta
congelada ser admirada,
desejada e celebrada como
aquilo que realmente e...

uma fruta bem cuidada.
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Simples Transparente






NewBeRrRy Logo

O logo da NewBerry nasce simples, com desenho limpo para ler muito bem em formatos menores.
O destaque esta naletra B, que esconde o Mimo: as duas cavidades sugerem olhos e o recorte central
lembra um bico, ao mesmo tempo que remete ao rabinho de um pinguim.
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NewBe RRY Controle de contraste

NewBeRrRY

NewBeRrRY
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NewBeRrRY

Barlow
AaBbCcDdEe123450!1?#S%
Barlow Semi Condensed
AaBbCcDdEe123450!?#S%
Barlow Condensed

AaBbCcDdEe1234501?7#S %

Para dar variedade, ritmo e expressao sem
engessar o layout, usamos a familia Barlow
(Google Fonts, aberta e gratuita) em trés larguras:
Normal, Semi Condensed e Condensed.

Explorando caixa alta/baixa, combinamos larguras
e pesos para criar contrastes e destagues.

Tipografia

FRUTA
Y
CUIDADA.

MORANGO BEM CUIDADO COMECA NA TERRA. Colhemos no
ponto certo de docura e firmeza, selecionamos um a
um e fazemos uma limpeza delicada. Tudo rapido,
perto da colheita, para evitar perda de frescor. Cuidar
€ ISS0: respeitar o tempo do campo e proteger a fruta
em cada etapa, do campo a mesa.

0 RESULTADO E SIMPLES: morangos com gosto de safra
em qualquer estacao. Na vitamina, no bowl, no
jogurte ou na sobremesa, vocé sente a diferenca de
uma fruta bem cuidada em todo o processo. Frescor,
praticidade e nutricao, prontos para a sua rotina.




Grafismos

MIMO HERO

Grafismo que traz o rosto
em destaque, ideal para
aplicacoes minimalistas,
reafirmando a presenca
do personagem.

LINHA DO MIMO

Sequéncia repetida de olho-bico-olho que
funciona como divisor, friso ou linha de ritmo.



NewBeRrRY

O conjunto “lconsax Line Oval” possui 919 icones com licenga aberta para utilizacao
e pode ser encontrado no endereco www.svgrepo.com/collection/iconsax-line-oval-icons

Conjunto de icones
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NewBeRrRY

Personagem

0 Mimo é um pinguim que também é fruta.
Uma fruta que também é pinguim.

0 Mimo nasceu para traduzir, de
forma ludica, o carinho e o cuidado
qgue a Newberry deposita em cada
etapa da sua producao.



NGWBG RRY Personalidade do Mimo

CARINHOSO
Trata cada fruta comum jeito especial.

ATENCIOSO

Percebe os detalhes, gosta de mostrar
como tudo é feito com zelo.

Arqueétipo: o cuidador.
Re p re S e nta p rOte Q é OI g?r:-]}pl)EgOCRom sorriso aberto
carinho e dedicacao.

DIDATICO E CURIOSO

Para ele, compartilhar conhecimento também

e cuidar. Ele gosta de ensinar sobre as frutas

e explicar como o cuidado da Newberry funciona,
mas de maneira simples e divertida.






NewBeRrrRy Co-branding

OUANDO DUAS MARCAS
CUIDAM, 0 SABOR CRESCE.

Ao destacar o morango bem cuidado,
elevamos a percepcao de qualidade
do produto final e das duas marcas.

Nao e apenas somar logos:
@ assinar um padrao de cuidado.

Feito com NewBerry é um selo

de origem e rigor que valoriza o parceiro
e confirma ao consumidor: aqui tem
fruta de verdade, bem cuidada.




Selo Co-branding

NewBeRRy

Fruta bem cuidada.
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Verso da Embalagem
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Geladeira Vertical e Wobbler

NewBerry




Mouse Pad

NewBeRrRY




NewBerry Moletom




Camisetas




Bottom







Carrinho Promocional
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Avental
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Copos Descartaveis
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Adesivos




Pasta e Papel Timbrado
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Caixa e Fita Adesiva (B2B)




Camisa e Crachas
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Fabio Teixeira Paulo Hugo

da Silva de Moraes
GERENTE DE VENDAS GERENTE DE TRADE MARKETING

NewBerry NewBerry

Fruta bem cuidada. Fruta bem cuidada.

ewBeRrRY

Fruta bem cuidada.




NewBe RRY Stands Promocionais

T il NewBe
New[serRYy i

" Frutabem cuidada.




NewBerRy Copos Colecionaveis




NewBerRy Copos Colecionaveis
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INSTRUCOEY DE BOLSO



ARTIGO FEMININO “N* "B"  CAIXA ALTA



NewBeRrRY Dos & Don‘ts

Explorar variedade de usos: receitas doces,

salgadas, smoothies, snacks e sobremesas. Reduzir frutas congeladas
a “plano B” ou “menos frescas”.

Ser didatico: explicar como usar frutas
congeladas de forma simples e acessivel.

Reforcar confianca: mencionar frescor,

qualidade constante e praticidade “sem estacao”. Ei(agelzar ou promgter beneflglgs A
nao existem (ex: milagres nutricionais).

Integrar o Mimo: usar o mascote de forma

divertida em posts, stories ou falas. Usar Iﬁnguagem técpica demais,
gue distancie o publico.

Humanizar: valorizar produtores, .
mostrar rostos e a origem do cuidado. Tratar o produto como commodity.



Logo

L) fal ©)

EXPRESSOES EXPRESSOES EXPRESSOES DE
EMOCIONAIS - B2C TECNICAS - B2B MARCA / MANIFESO

“Fruta que carrega “Cuidado constante, “Fruta nao é so6 alimento.
carinho até a sua mesa.” safra apos safra.” E memoria, afeto e experiéncia.”

“Do campo ao congelado, “Congelamento que preserva, “Cuidamos para que cada
sem perder o frescor.” cuidado que inspira.” fruta conte sua historia.”

“Saudavel, pratico “Parceira dos mais cuidadosos “Fruta Bem Cuidada: para
e sempre a mao.” chefs e industrias” quem produz, para quem vende,
para quem saboreia.”
“Processo meticuloso,
resultado impecavel.” “A colheita é o inicio.
O cuidado é para sempre.”




Elevar o patamar da categoria. Mudar a percepcao da fruta
congelada, tirando-a do lugar de “segunda op¢ao” e elevando-a
ao patamar de fruta plena: nutritiva e saborosa.

Desmistificar: reposicionar Fortalecer vinculo emocional: aproximar Educar e ampliar possibilidades: combater
a fruta congelada como fruta plena, consumidores e parceiros da marca por meio preconceitos, mostrar beneficios e inspirar
valorizando sua qualidade. de narrativas de cuidado e confianca. NOVOS Usos para as frutas Newberry.

- Mais d lada, é frut g
Fruta bem cuidada. [ suecongeada éfruta preservada com eum.
\

Mimo, pinguim que também é fruta,
representando cuidado e confianca de forma ludica.

Esséncia: cuidadosa, proxima, transparente.
Tom: didatico, afetuoso e inspirador.







FICHA TECNICA

New[BeRrRry

Fruta bem cuidada.

IDENTIDADE VISUAL u CONCEPT E ILUSTRAGAO DO MIMO
Shunji Okazaki Luiza Chaves
Midjourney (3D)

PRODUCAO EXECUTIVA
Isa Fagundes

POSICIONAMENTO E STORYTELLING
Easter Egg

Eduardo Dami

Lia Cattassini
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